
Session XI: #Relations  
Was Agenturen erwarten, was Blogs geben 

können.  

Bloggerrelations erfolgreich umgesetzt. 

© Janine Rumrich – Keine Weiterverbreitung außerhalb des Teilnehmerkreises der #BSEN erlaubt 



  Referentin: Janine Rumrich  

# Chemnitz 

# BWL und VWL  

# Bloggerin seit 2012 

# Ab 2013 Literaturblog 

# Sponsored Post als 
Buchbloggerin 
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  Agenda 

1. Aktuelle Beispiele für Bloggerrelations 

2. Was wollen Blogger? 

3. Was erwarten Agenturen? 
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  Green Pearls (Nachhaltiger Tourismus) 
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„Wichtig bei Bloggern ist, dass sie authentisch sind und echtes Interesse an 
Green Pearls und ihre Mitglieder zeigen. Professionalität und Zuverlässigkeit 
sind auch essenziell, da wir gerne langfristig mit Bloggern arbeiten. Es geht 
nicht nur um Reichweite und die Zahlen - Ehrlichkeit und Transparenz ist uns 
ebenfalls wichtig.“     - Christine Maul-Pfeifer (Communications Manager) 

Alle Kooperationen mit Bloggern können unter 
http://www.greenpearls.com/blog/blogroll/ eingesehen werden. 
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  Green Pearls (Nachhaltiger Tourismus) 

Quelle: http://www.lilies-diary.com/nusa-dua/ 



  Bloggerrelations in der Buchbloggosphäre 
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Sponsored Posts 

Blogtouren  

Lovelybooks.de 
Leipziger 

Buchmesse 

Verlags-
veranstaltungen 

#bookupDE 



  #bookupDE 
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Quelle: http://www.buecherkinder.de/blog/2015/03/bookupde-buecher-menschen-medien/ 

Devise: „Handy RAUS! statt Handy aus.“ 



„Bei einem #bookupDE treffen sich 
buchbegeisterte Onliner, die bei 
Facebook, Twitter, Instagram und 
Co. aktiv sind, an bibliophilen Orten 
wie Buchhandlungen, Verlagen oder 
Bibliotheken mit Gleichgesinnten. 
Von dort berichten sie per 
Smartphone live – und/oder im 
Anschluss im eigenen Blog – mit 
dem Hashtag #bookupDE über die 
Veranstaltung.“ 

- Stefanie Leo (Erfinderin von 
#bookupDE)  
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  #bookupDE 

Quelle: http://www.buecherkinder.de/ 



  Agentur Trustagents 
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  Agentur Trustagents 
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# Hungerlohn 

# Dofollow-Verlinkung 

# Keine Kennzeichnung als Anzeige/Sponsored Post 

„Von Seiten unseres Kundens könnte ich dir für die Zusammenarbeit 50-60 
Euro anbieten. Bei dem Hinweis auf audible wäre es zudem schön, wenn 
wir eine passende Hörbuch-Kategorie finden, die im Artikel mit einer 
Dofollow-Verlinkung integriert werden kann. Da wir dir keinerlei 
inhaltlich Vorgaben machen möchten und auch keinen Werbetext 
verlangen, wäre es wünschenswert, wenn der Beitrag nicht mit 
Sponsored Post markiert wird. Du kannst unter dem Beitrag aber 
selbstverständlich angeben, dass "der Beitrag in Zusammenarbeit mit / 
durch Unterstützung von audible entstanden ist".“ 

    - Sören Kampf von Trustagents 



Was wollen Blogger? 
 & 

Was erwarten Agenturen? 



  Quellen und Bilder 

Die Grafiken und Fotos für die Präsentation wurden mit Canva.com erstellt, 
insofern sie nicht gesondert gekennzeichnet wurden. 
 
Quellen und erwähnte Beispiele: 
 
• http://www.greenpearls.com/ 
• http://www.hanser.de/ 
• http://www.leipziger-

buchmesse.de/Themen/Neu_Denker/#buchmesseblogger 
• http://www.literaturschock.de/ 
• http://www.lovelybooks.de/ 
• http://www.rowohlt.de/ 
• https://www.trustagents.de/ 
• https://twitter.com/bookupde 

 

29. April 2016 - Janine Rumrich - http://www.kapri-zioes.de 12 


